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ZONA de ACTUACIÓN 
  Zona propuesta para el desarrollo de la Isla Verde desde el Vicerrectorado de Smart-Campus 







ZONA de ACTUACIÓN 
  Zona propuesta por el equipo para el desarrollo de la Isla Verde 





EL LUGAR 
  









PRIMERA APROXIMACIÓN 
  Encuestas de uso y necesidades por parte de la comunidad universitaria 







EL PROYECTO 
  ÁGORAS MICROCLIMÁTICAS_Espacio configurable e interactivo 



















































FASES  
  Estudio Previo | Búsqueda de especies | Distribución 



ESTUDIO ESTRATIGRÁFICO  
  





ESTUDIO METEOROLÓGICO  
  





ESPECIES PROPUESTAS 
  







ZONA A  
  Distribución especies vegetales en proyecto 





ZONA B  
  Distribución especies vegetales en proyecto 









APLICACIÓN MÓVIL 
  



Pantalla de inicio 



Buscador ISV ISV Comercio 



Vegetación Mapa_Emplazamiento Scanner 



Valoración Eventos 



PÁGINA WEB 
  



Inicio a página web 



Pestaña Eventos 





Wi-Fi 
  



•  Importancia de una buena cobertura. 
 
•  Análisis del nivel de señal Wi-Fi. 
 
•  Uso de la aplicación Wifi Analyzer. 
 
•  La cobertura superior a -80 dBm es 

considerada aceptable. 

•  Caso D, cerca del centro de la isla, 
cobertura considerada buena. 

•  Se consigue una conexión estable y 
de alta fidelidad.  



Mediciones 

COBERTURA 
 

1. Wi-Fi 
 

En primer lugar, será necesario conocer los niveles de intensidad de cobertura 
Wi-Fi en la zona en la que se va a construir la isla. 
Para ello, se ha plantado la idea de realizar una medición de la cobertura en la 
zona mediante aplicaciones móvil que existen tanto en la Play Store como en la 
Apple Store y son totalmente gratuitas, como pueden ser por ejemplo “Wifi 
Analyzer” o “Network Signal Info”, que son muy fáciles de utilizar y muy intuitivas. 
También se ha consultado a estudiantes de la propia facultad el nivel de 
cobertura que hay por la zona y en general el nivel es bastante bueno. 
No obstante, se ha ido al lugar designado y mediante la aplicación “Wifi 
Analyzer” se ha hecho sobre el terreno una serie de mediciones para comprobar 
si el nivel de cobertura es el adecuado. 
A continuación, en la figura 1 se pueden ver las ubicaciones desde donde se 
han tomado las medidas. 
 

 
Figura 1: Ubicación de medición del nivel de señal Wi-Fi. 

 
Los niveles registrados en cada una de las ubicaciones anteriores son los que se 
ven en la figura 2. 
La cobertura Wi-Fi siempre y cuando no sea inferior a los -80 dBm se puede 
considerar que dicha cobertura es aceptable. Sin embargo, para los valores muy 
cercanos a -80 dBm suelen producirse caídas y cortes en la señal. 
Para aquellos niveles cercanos a -70 dBm, como son el caso A, B y C, el enlace 
se considera que tiene un nivel normal con una señal buena, aunque podría 
surgir algún micro corte durante la transmisión de datos. 
Estas ubicaciones anteriormente citadas se encuentran en la parte más exterior 
de la isla, por lo que en un principio no habría ningún tipo de problema en las 
conexiones Wi-Fi dentro de la isla. 
En niveles cercanos a -60 dBm, como es el caso D, que se encuentra en la parte 
central de la isla el nivel recogido se considera bueno o muy bueno, con el cual 
se consigue una conexión estable y de alta fidelidad. 



•  Cobertura en el peor de los casos. 

•  Importancia de mejorar la capacidad 
debido al incremento 



SENSORIZACIÓN 
  





TEMPERATURA, HUMEDAD y VIENTO 

•  Sensor con conectividad Wi-Fi 
•  Conexión con pantalla mediante RF. 



TEMPERATURA, HUMEDAD y VIENTO 



•  Zona donde se encuentra la isla 
•  Datos útiles a disposición del usuario 
•  Saber que se respira en la isla 

CALIDAD del AIRE 



•  Ubicación dentro de la isla. 
•  Datos recogidos deseados 

 

CALIDAD del AIRE 



•  Ahorro energético 

•  Cobertura de toda la isla 

•  Posible implementación con la 
iluminación actual 

 

DETECTOR de PRESENCIA 



•  Cobertura de 180º por sensor 

DETECTOR de PRESENCIA 



•  Estimación de utilización 

•  Muy fácil instalación 

•  Rango de hasta 40m 

DETECTOR de PRESENCIA 



•  Emplazamiento 

DETECTOR de PRESENCIA 



RIEGO 

•  Riego dependiendo al tipo de planta. 

•  Compatible con el sistema de riego de 
la universidad. 

•  Detección de la humedad, 
temperatura y conductividad del suelo. 

•  Transmisión de datos a través de 
LoRaWAN. 



Gateway LoRaWAN 

•  Conexión de los sensores con la 
red LoRaWAN sin necesidad de 
WiFi. 

•  Traducción e interpretación de 
datos. 

•  Posibilidad de personalizar las 
bandas de frecuencias para el 
uso propio. 



Emplazamiento tanto de sensores como de actuadores 

SISTEMA de RIEGO 





RED SOCIAL 
  Instagram _ @Sendasverdes2020 





BRANDING 
  Creación de un logo representativo para la Isla 





1. Descripción de la situación.  
2. Análisis de la situación.  
3. Diagnóstico.  
4. Fijación de objetivos.  
5. Estrategias de Marketing.  
6. Diseño de políticas.  
7. Presupuesto. 
 
8. El plan de acción.  
9. Control.  

PLAN de MARKETING 



•  ENTORNO GENERAL 
Espacio multitarea, personal interno como externo  

 
•  PLATAFORMAS INTERACTIVAS 

WEB, Instagram, twitter, y una aplicación móvil 

 
•  PREFERENCIAS del CONSUMIDOR 

Realización de encuestas 

 

DESCRIPCIÓN de la SITUACIÓN 



•  DAFO 
Varias estrategias para hacerla más atractiva y llamativa 

ANÁLISIS de la SITUACIÓN 



•  INTERÉS GENERAL y PREFERENCIA ANTE EL RESTO 
 
•  METAS 

   Recolectar información 

      Hacer participe al consumidor  

	

OBJETIVOS 



•  ESTRATEGIA DE SEGMENTACIÓN 
 Estrategia indiferenciada 

 
•  ESTRATEGIAS DE POSICIONAMIENTO 
Competencia, Liderazgo y Calidad 

 
•  MARKETING MIX 
•  Producto único 

•  Comunicación _ Instagram (@sendasverdes2020), APP, WEB 
	

·Estrategias de posicionamiento: No se utiliza una única estrategia de 
posicionamiento, ya que se tienen en cuenta diferentes factores como puede ser la 
enfocada en el usuario, ya que nos centramos en unos usuarios y se intenta cubrir todas 	

                                                                                           , 
sostenible y útil.  

ESTRATEGIAS de MARKETING 



•   POLÍTICA de PRODUCTO 
Espacio sostenible, tecnológico y medioambiental 

 
•  POLÍTICA de COMUNICACIÓN 
Informar a los estudiantes y profesores, a través de redes sociales 

DISEÑO de POLÍTICAS 



•  INSTAGRAM 
•  TWITTER 
•  WEB 

•  BLOG 
•  APP 

•  POSTERS, FLYERS 

PLAN de ACCIÓN 



•  HERRAMIENTAS de CONTROL 
Buzón de sugerencias, encuesta de satisfacción. 

•  Seguiremos informando sobre eventos, etc.. 

CONTROL 



•  HERRAMIENTAS de CONTROL 
Buzón de sugerencias, encuesta de satisfacción. 

•  Seguiremos informando sobre eventos, etc.. 

CONTROL 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

PRESUPUESTO 
                                                                      COSTE ECONÓMICO PROPUESTA 
  



ARQUITECTURA 
 

- Acondicionamiento del terreno    
  Relleno de tierras                   126 m3 x 1,60€             201,60€ 
 

- Estructuras 
Muro hormigón armado    163,88 m2 x 213,60€         35,005,00€ 
Solera hormigón armado  140,50 m2 x 180,60€         25.374,30€ 
 

- Mobiliario  
Mesas de hormigón forradas de Krion Klife 
          3 ud x 5000€           15.000,00€ 
Asientos impresión 3D 
          40 ud x 400€   16.00,00€ 
Estructuras microclima 
          8 ud x 2000€  16.000,00€ 
 

- Pavimentos  
Extendido de tierra vegetal        126 m3 x 16,97€  2.138,22€ 
Tierra vegetal                  126 m3  x   8,37€  1.054,62€ 
Formación bordillos arboles          70 ml x 25,10€        1757,00€ 
Pintura            20 m2  x 15,80€         316,00€  
 
 

TOTAL                     112.845,74 € 
                       

 
ESPECIES VEGETALES 
 

 
   
               

TOTAL                       8.248,39€ 
 

INFORMÁTICA (Página Web) 
 
Dominio web (URL)            13,95€/año 
 
 
CAPA TECNOLÓGICA 
 
 
 Subtotal (€) 
Capítulo 1: Temperatura, humedad y viento 258.00 
Capítulo 2: Calidad del aire 344.85 
Capítulo 3: Detector de presencia 168.82 
Capítulo 4: Cuenta personas 836.55 
Capítulo 5: Riego 814.55 

  
TOTAL, PROYECTO (con IVA) 2.422,77€ 

 
 
PLAN de MARKETING 
 
Estrategias de difusión y comunicación            143,95€ 
 
 
 
 

TOTAL PROPUESTA 123.675,80€ 



GRACIAS 




